Mil emocoes que brotam da

terra’

as representacoes do rural nos materiais
promocionais do Turismo de Portugal




Objetivos

Tendo por base a as componentes
dos materiais promocionais produzidos pelo
Turismo de Portugal( )entre

, destinados a promocéao do rural para o
mercado interno, procurae

apresentar os principais elementos utilizados para promov
0s territorios rurais nacionais,

debater e as principais transformacoes em termos das
narrativas e discursos nos materiais recolhidos, ao longo
daquele periodo.



Reconfiguracao das areas rurais

Portuguesas

Tal como acontece em muitos outros paises europeus, as
areas rurais portuguesas tém sido alvosugnificativas
desdemeados do século XXnotivadas por

dinamicasde mudanca social e econdmiaanivel global
As mudancas observadas na agricultura, concretamente o
seu declinio em muitas areas rurais periféricas, tém
contribuido para a reconfiguracao doeritorios
Passagem de um aum

(Oliveira Baptista, 2006; Figueire@011; 2013ylarsden

1995;
Entre as novas funcoes do rural emergem as de consumo,
como



Representac¢oes do Rural nos

materiais promocionais de turismo

O turismo tem sido considerado uma das forgas motrize
da reconfiguracao dos territorios rurais tanto em termos

como

A promocao turistica constitui um aspeto central
nagueles processos e conseguentemente numzlos de
consumo daural, frequentemente assentesm imagens

e simbo
Induzind

osjlobalsem vez de nas especificidades locals.
0 assim uma imagem relativamente
e do campo

A ruralid
ao rural

ade assim promovida faz apelo essencialmente
, ho qual cambiente, as

paisagens o verde, astividades, os modos de vida e 0s

proprios

habitantes se transformam em objetos de

consumo eapreciacao



Representac¢oes do Rural nos

materiais promocionais de turismo

Dada a sua intangibilidade, o consumo do produto
ruraldepende damagempercecionada formada
através de representacoes e descric@@8onas Cai, 2006

As imagens de destino tém, neste contexto, uma
influéncia consideravel sobre as escolhas wostas,

0 que revela a importancia dos materiais
promocionais

Em areas em que a maioria da populacao € urbana, o
campo tende a representar um lugar especial, com un
tempo diverso e simbolicamente distante das rotinas
diarias(intoetal., 2013).

Estadistancia aumenta as diferencas (reais ou
Imaginadas) entre a cidade e o campo e inspirae
OOOOAT OA A ATl T O @rHadoésibr, 19954 |



A promocao turistica oficial de
Portugal —uma breve nota

PrincipaisCampanhasPromocionailsS [Ty i F ]

criado em 1993 pelo pintor José de

) ) Guimaraes
Internacionais
Nacionais

-Portugal, when the Atlantic meets Europe (199
- Vaparaforacadentrq1993z 1997)

-Portugal, the thrill of discovery (1994998)
-Portugal, the choice (1999)

- Escapadinhae 3 dias: enelhorforma defugira
rotina (1998z 2004)

-Warm by nature (2006@®002)
-Ummundoparadescobri{2005z 2006)

-Take a break (2003)

-The extra time is always the best part of the g3
-Descubraim Portugamaioi(2009)
-Descubrdortugal, unpaisquevalepormil

(2004)
(2010/2011)

-Portugal. Live deeper (2005)

-Portugal. Deeper experience (2006)

-To be continued... (2007)

%001 PAS O WA wt 10D ©
Coast(20082009)

-Portugal, the beauty of simplicity (2010/2011)




Analise de conteudo das campanhas promocionais

do Turismo de Portugal (1986-2012) - Metodologia

Foram analisados ,
correspondentes a campanhas de promocao de TEF
levadas a cabo no periodo compreendido entre 198i

e 2012.
Concretamente dividirarse 0S materiais em dois
periodos distintos:
De 1986 (adesao do pais a UE) a 1995 com o langamento
AA POEI AEOA AAI PAT EA EI®©AO
)
e de 1996 a 2012 ).

Analisede conteudo através dsoftwareNVivo1l0



Analise de conteudo das campanhas promocionais

do Turismo de Portugal (1986-2012) — Resultados
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campos CAPeEla casa casaio casas castelo cisade concelho wsasomngo ssavers estrada

estrela feira ferasfesta FE@SIAS wra gastronomia gande granito historia hoje Ig reja

lon wira Matriz. medieval metros miszricérdia mundo municpal Museu natural natureza NOSSa noy
outros palsagem parque passado pelourinho pesca pon Portuga ar UEIJO ribeira

romana nasanta santo SECUIO < wios sempre Senhora Serra

tempo tempos {eITa terrasfOrTe tragigiesturismo Val € Jaes verde vida VI | a vinho vinhos

Visitar voite xsto zézere

Nuvem de Palavras mais frequentes na componente textual das brochuras
(19867 2012)



Analise de conteudo das campanhas promocionais

do Turismo de Portugal (1986-2012) — Resultados
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Nuvem de Palavras mais frequentes na componente textual dos videgs (19
2012)



Analise de conteudo das campanhas promocionais

do Turismo de Portugal (1986-2012) — Resultados

Variavel/Categorias 19861995 19962012
Actividades Turistas 16 49
| Atrjbutos funcionais.da imgggm e 3 1
identidade de um destino turistico rur
Atributos naefuncionais da imagem
identidade de um destino turl'sti%o rugk> 09 152
Ecoturismo 10 10
Impactos do Turismo Rural 0 3
Investimento directo em capltdo 0 1
campo
Marketing dos espacos rurais 1 5 _
Turismo cultural em espagos rurais 71 307 (\:%
Turismo de baixa densidade 1 3
Turismo de Salide e BeRstar 5 13 )
Turismo em espagos rurais 66 171 @

Categorias e referéncias nas componentes textuais das brochuras



Analise de conteudo das campanhas promocionais

do Turismo de Portugal (1986-2012) — Resultados

Variavellcategoria 19952012

Actividades turisticas 3

Atributos naefuncionais da imagem e identidade de um destino turistico r 28 @
Avaliacdo do destino turistico 10
Ecoturismo 4

Marketing dos espagos rurais 2l =

Motivagdes dos visitantes 1

Planeamento de viagens 4
Turismo cultural em espagos rurais 6
Turismo de Satide e Beestar 1
Turismo em espagos rurais 6

Categorias e referéncias nas componentes textuais dos videos



Analise de conteudo das campanhas promocionais

do Turismo de Portugal (1986-2012) — Resultados

19861995

19952012

Valores/Simbolos

Referéncias

Valores/Simbolos

Referéncia

Aldeias e Vilas 39 Aldeias e Vilas 373
Turismo cultural _ Arte 33 Arte 168
em espacos rurais
Xisto 13 Museus 99
Museus 5 Xisto 65
Atributos nao-
funcionais da Belo 49 Belo 103
imagem e - .
identidade de um Antigo 19 Antigo 55
destino turistico Tranquilidade 12 Bonito 16
rural
Bonito 3 Tranquilidade 15
Vinho 39 Vinho 119
Turismo em Paisagem 21 Paisagem 78
espacgos rurais
Histoérico 13 Histoérico 66
Floresta 8 Gastronomia 38
Feiras Festas e 53 Feiras Fetas e 136
Eventos Eventos
Atividades Pesca 21 Visitar 115
Turisticas
Caca 15 Pesca 35
Visitar 14 Provar 34

Valores/
simbolos mais
referenciados,
por categoria,

nas
componentes
textuais das
brochuras



Analise de conteudo das campanhas promocionais

do Turismo de Portugal (1986-2012) — Resultados

19952012 Va|ores/
Valores/Simbolos Referéncias simbolos mais
Diversificacao 4 referenCIadOS’
Atributos ndo-funcionais da imagem pOI’ categoria
e identidadede um destino turistico Belo 3 !
rural nas
Desconhecido 3
componentes
Magico 3 textuais dos
Marketing dos espacos rurais Promogéao 13 videos
Marcas 8
Avaliacao do destino turistico Atracdes 4
Clima 1
Experimentar 7
Atividades Turisticas Conhecer e Descobrir 6
Visitar 2




