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Quantas cores tem o campo?

representac¢oes do rural nas campanhas
do Turismo de Portugal




Objetivos

Com base na Analise de ConteuUdo:
Refletir,

destinadas a promoc¢ao do
turismo em espaco rural, acerca dos principais aspetos
utilizados para apresentar e promover estes territorios

Discutir as principais transformacoes observadas em

termos das imagens e narrativas veiculadas nestes
materiais



Um Rural em Reconfiguracao

Tal como acontece em muitos outros paises europeus, as
areas rurais portuguesas tém sido alvo de significativas
desde meados do seculo XX, motivadas por

dinamicas de mudanca social e economica a nivel global
As mudancas observadas na agricultura, concretamente o
seu declinio em muitas areas rurais periféricas, tém
contribuido para a reconfigurag¢ao dos territorios
Passagem de um aum

(Oliveira Baptista, 2006; Figueiredo, 2011; 2013;
Marsden, 1995);

Entre as novas fun¢oes do rural emergem as de consumo,
como



Turismo em Espaco Rural

O turismo tem sido considerado uma das forgas motrizes
da reconfiguracao dos territorios rurais tanto em termos

como
A promocao turistica constitui um aspeto central
naqueles processos e consequentemente nos modos de
consumo do rural, frequentemente assentes em imagens
e simbolos em vez de nas especificidades locais,
induzindo assim uma imagem relativamente

e do campo

A ruralidade assim promovida faz apelo essencialmente
ao rural , ho qual o ambiente, as
paisagens, o verde, as atividades, os modos de vida e os
proprios habitantes se transformam em objetos de
CONSUMO e apreciacao



Turismo em Espaco Rural

Dada a sua intangibilidade, o consumo do produto
rural depende da imagem percecionada e formada
atraves de representagoes e descri¢oes (Beldona & Cai, 2006)
As imagens de destino tém, neste contexto, uma
influéncia consideravel sobre as escolhas dos turistas,
o que revela a importancia dos materiais
promocionais

Em areas em que a maioria da populagao € urbana, o
campo tende a representar um lugar especial, com um
tempo diverso e simbolicamente distante das rotinas
diarias (Pinto et al., 2013).

Esta distancia aumenta as diferencas (reais ou
imaginadas) entre a cidade e o campo e inspira e
sustenta a COﬂStFUQéO do ‘mito rural’ (Shields, 1991; Urry, 1995)



Analise de conteudo das campanhas promocionais do

Turismo de Portugal (1986-2012)

Foram analisados documentos

, de diferentes tipos e suportes:
113 Brochuras
33 Cartazes
102 Roteiros
484 Imagens
15 Videos

Analise de conteudo atraves do software NVivo 10



Analise de conteudo das campanhas promocionais do
Turismo de Portugal (1986-2012)
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Analise de conteudo das campanhas promocionais do

Turismo de Portugal (1986-2012)

A analise das categorias _m

principais reforga oS Categorias Referéncias Categorias Referéncias
resultados anteriores, sendo N.»ZTSQZZE e s30  NaturezaePaisagem 853
\ H /4 o ;.
Natureza € Palsagem / Brochuras Patrimonio e Cultura = Patrlmon!oeCuItura e
np t . o C |t pr A 75 Arquitetura 124
atrimonio € Lultura™ € - . 48 Atividades Turisticas 67
W . P A Atividades Turisticas
Arquitectura” as tres
CategOriaS com maior Natureza e _
, n . Defmea 33 Natureza e Paisagem 139
nUmero de referéncias em _ 15 Arquitetura 16
, Cartazes Arquitetura Patriménio e Cult
ambos os periodos Patriménio e Cultura . Strimonio & Hutura =
Atividades Turisticas ) Atividades Turistricas 3
Os resultados apresentados
exp'c")em um rura| pouco Natureza e Paisagem 246
Arquitetura 26

associado a agricultura, Videos - - Infraestrutura 22

reforgando a tendéncia Atividades Tu.rl'sticas 16
. - Natureza e Paisagem 1670
defendida por Ferrdao (2000) Arquitetura 214
de “renaturalizagéo" e - - Patrimonio e Cultura 92
Atividades Turisticas 35

“patrimonizagao” do campo _ o o _
Categorias com maior numero de referéncias nas imagens dos

materiais promocionais



Analise de conteudo das campanhas promocionais do
Turismo de Portugal (1986-2012)

Exemplos de Representacoes do espaco rural
em imagens, periodo 1995 a 2012




Analise de conteudo das campanhas promocionais do

Turismo de Portugal (1986-2012)
—“

Valores/Simbolos Referéncias Valores/Simbolos Referéncias
Verde 68 Verde 438
) Azul 63 Azul 362
Natureza e Paisagem
Campos 53 Campos 268
Rios e Lagos 46 Arvores 216
Igrejas 38 Igrejas 143
e Castelos e Fortalezas 17 Castelos e Fortalezas 83
Patrimonio e Cultura
Pontes 14 Monumentos L4
Trajes Tradicionais 11 Pontes 28
Materiais de Construcao 1 Materiais de Construcao 91
. Pracas Pormenores Tipicos
Arquitetura ¢ _ 9 , P i
Ruas Estreitas 4 Ruas Estreitas 37
Pormenores Tipicos 2 Pragas 22
Folclore 12
Folclore 14 : ,
Cicloturismo 11
.. . Eventos 6 :
Atividades Turisticas . Caminhadas 9
Festivais Populares 5
, . Kartcross 9
Desportos Aquaticos 3 .
Passeios de barco 9
Alojamento 8 Alojamento YA
Jardins 6 Jardins 40
Infraestruturas Parques de Lazer 6 Piscinas 18
Piscinas 3 Restaurantes 15
Restaurantes 3 Miradouros 15

Valores/simbolos com maior numero de referéncias nas imagens dos materiais promocionais



Analise de conteudo das campanhas promocionais do

Turismo de Portugal (1986-2012)

Os resultados apresentados evidenciam a pouca relevancia
atribuida aos habitantes locais
Reforcam o , COM o
objectivo de devolver ao campo os grandes cenarios da natureza
virgem e que reproduz estes espag¢os como inalterados e puros
A estas paisagens € atribuido um caracter mais do que
utilitario, sendo projetadas em fung¢ao dos

que procuram um espago completamente diferente dos
lugares urbanos (Beldona & Cai, 2006) € que, apesar de preservarem 0s
sinais do passado, nao abdicam das facilidades e confortos do
presente (Figueiredo, 2011)



Analise de conteudo das campanhas promocionais do
Turismo de Portugal (1986-2012)
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Analise de conteudo das campanhas promocionais do

Turismo de Portugal (1986-2012)

] Valores/Simbolos Referéncias Valores/Simbolos Referéncias

Aldeias e Vilas 39 Aldeias e Vilas 373

Turismo cultural em Arte 33 Arte 168
espagos rurais Xisto 13 Museus 99
Museus 5 Xisto 65

Atributos nao- Belo 51 Belo 182
funcionais da imagem e Antigo 19 Antigo 94
identidade de um Tranquilidade 13 Tranquilidade 38
destino turistico rural Bonito 3 Bonito 36
Vinho 39 Vinho 267

Turismo em espacos Paisagem 21 Paisagem 197
rurais Historico 13 Historico 167

Floresta 8 Floresta 95

Feiras Festas Eventos 53 Visitar 291

Atividades Turisticas Pesca 21 Feiras Festa§ Eventos 178
Caca 15 Passeios 109

Visitar 14 Conhecer e Descobrir 98

Marketing dos espacos Marcas o Marcas 19
rurais Promocao 1 Promocgao 14
Avaliacao do destino

Atragoes o Atragoes 8
Clima 4 Clima 18

turistico

Tabela 3. Valores/simbolos com maior numero de referéncias nas narrativas e discursos dos materiais promocionais



Analise de conteudo das campanhas promocionais do

Turismo de Portugal (1986-2012)

As componentes textuais dos materiais vém ajudar a
reconstrucao da paisagem, associando o rural a simbolos
de grande globalidade, como o "belo”, o "antigo” e a
“tranquilidade”:

"Sabugal, coroada por imponente Castelo do seculo XIlI,
considerado um dos mais belos de Portugal pelas suas cinco
quinas, ocupa com alegre casario branco e ocre toda a colina
sobranceira ao rio Céa”. (Ribatejo, Sardoal, 1986-1995)

"Geres da minha memoaria é isto, agua, agua sempre e uma
floresta muito muito antiga, uma historia de familia.” (Escolha
Portugal, Gerés, 1995-2012)

"Para la do mar existe na Costa Azul um mundo rural e interior
onde tudo e brandura, calma e tranquilidade.” (Costa Azul, 1995-
2012)



Conclusoes

E possivel constatar uma na forma
como as areas rurais portuguesas e ruralidade sao
promovidas

O estilo de vida rural associado a cultura e identidade
camponesa , e da lugar, apos
meados dos anos 9o, a um rural mais , e

, mais orientado para o consumo externo do que
para as especificidades locais
No entanto, ao longo de todo o periodo considerado, a

identificacao do rural com o emerge como o trago
mais saliente da promocao turistica, evidenciando sobretudo
as , como o verde e 0 azul, as , 0s diversos

e as ao ‘ar

livre’ que tais caracteristicas podem proporcionar
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